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VEDOMOST ZRUCNOST VEDOMOST ZRUCNOST
Vyrokova logika O
Casti argumentu

Argumentacia

Tvorba argumentu

<]

<]

- postup tvorby argumentu:
brainstorming, vyber
najsilnejsieho napadu,
prevedenie do argumentu
+ vlastnosti argumentu:
monotematickost

vymysllet rézne vyhody a
nevyhody tézy

- vybrat najpresvedcivejsie z
nich

« napisat kratku (100-200 slov)
obhajobu vlastného nazoru

- ¢asti argumentu: tvrdenie,
vysvetlenie, dokaz

- vlastnosti argumentu:
monotematickost

- identifikovat jednotlivé casti
argumentu

- usporiadat ¢asti argumentu
« napisat kratky argument
(100-200 slov), ktory je savisly
amonotematicky

Vyhladavanie

Porovnavanie arg. O O

Argumentacéné

chyby g

Vyuzivanie - identifikovat klucové slova a - identifikovat klucové slova a

vyhladavacéov

<]

Vyhladanie zdrojov

<]

ojem "klucové slovo”
- ¢o je Al prehlad vo

zadat ich do vyhladavaca

« rozpoznat vhodny text na
vyhladanie danej informéacie
- poznat rozdiel medzi

+ pojem "kluc¢ove slovo”
- ¢o je Al prehlad vo

zadat ich do vyhladavaca

+ rozpoznat vhodny text na
vyhladanie danej informacie
- poznat rozdiel medzi

informacii vyhladavaci vysledkami vyhladavaca a Al vyhladavaci vysledkami vyhladavaca a Al
prehladu prehladu
. . * rozpoznat sponzorovany * rozpoznat sponzorovany
Dohladanie kontextu | [] obsaph P Y obsaph P Y
Pojmovy aparat O - rozpoznat nerpavdiva &i - rozlisit dezinformaciu od
zavadzajucu informaciu . z4kladné poimy: misinformacie
a - znaky nedéveryhodnej - rozlisit nazory od faktov deszormapmJa r}::llswnformacia - rozlisit nézory od faktov
Overovanie Nazory a fakt informacie - vyhodnotit pravdivost hoax, clickbait, deepfake " |+ vyhodnotit pravdivost
faktov y y - rozdiel medzi nazormi a jednoduchych faktickych - rozdiel medzi nazoEm\ a jednoduchych faktickych
faktami tvrdeni tvrdeni
faktami
Fact-checking

Formalne znaky
média

Formalne znaky

8 (0|0

80| 0O

- zhodnotit korespondenciu

- zhodnotit korespondenciu

Déveryhodné a |&lanku - rozdiely medzi seri6znyma | nadpisu k obsahu ¢lanku - rozdiely medzi seriéznym a nadplsu k obsahu ¢lanku
nedéveryhodné bulvarnym meédiom - vytvorit vhodny nadpis pre bulvarnym médiom - vytvorit vhodny nadpis pre
putrit - fenomén clickbait a apelu na |¢lanok + fenomén clickbait a apelu na |¢&lanok
média T meédii emocie - identifikovat bulvarne emécie - identifikovat bulvarne
ypy medialne vystupy mediélne vystupy
Nadpisy
Obrazky
Cena MR - odhalit fotomontaz, obrazky |, _ . . + odhalit fotomontaz, obrazky
iovizual sposoby manipulacie S vygenerované Al, deepfakes sposoby manipulacie S vygenerovane Al, deepfakes
Audiovizualne Videa audiovizualnymi prvkami: ~vyuzivat IT nastroje na audiovizualnymi prvkami: - vyuzivat IT nastroje na
vystupy Loeteon;gpetaz, generovanie Al | igtovanie poévodu obrazkov goet;)r?ao’?etaz, generovanie Al, | zistovanie poévodu obrazkov
P (Google Lens) P (Google Lens, InVid WeVerify...)
Podcasty O O
Social ot Al " ) ) - z&kladné chapanie sch'?pnost zvedomlthsn svoje |, akladne chapanie . schkopnost' zvedomit"qsi svoje
oclaine siete oritm V| v navyky na soc. sietach a zistit, navyky na soc. sietach a zistit,
g y algoritmov socialnych sieti kolKo &asu na nich travi algoritmov socialnych sieti kolKo &asu na nich travi
Promptin, V| v
Umela pting 9 9 - znalost LLM a fenoménu - znalost LLM a fenoménu
inteli . halucinacii - overit vystupy z Al halucinacii « overit vystupy z Al
inteligencia Overovanie vystupov - parametre dobrého promptu - parametre dobrého promptu
Al

Reklamny obsah

Identifikacia reklamy

<]

<]

Product placement

<]

<]

Konflikt zaujmov

+ funkcia reklamy v medialnom
prostredi
+ casté reklamné triky

- rozlisit plateny obsah na
soclalnych sietac
- spozorovat skrytu reklamu

« pojmy: product placement,
PR ¢lanok

- funkcia reklamy v medialnom
prostredl

« casté reklamné triky

- rozlisit plateny obsah na
soclalnych sietacl
- spozorovat skrytu reklamu

Vizualizacia dat

Typy grafov

8O

8| O

Uréenie vhodného
typu

Manipulativne grafy

| 0O

- zékladné typy grafov:
stlpcovy, &iarovy, kolagovy

- zakladné parametre grafu:
osi X aY, mierka, jednotka

- schopnost pomenovat
jednotlivé typy grafov

- typy grafov (stlpcovy,
Ciarovy, kolacovy, dvojosovy,
scatterplot, kumulativny) aich
spravne pouzitie

- zékladné manipulativne
taktiky: posun mierky na osi,
porovnanie neporovnatelného

- schopnost pomenovat
Jednothve typy grafov

- odhalit zakladné
manipulacné taktiky

Interpretacia
dat

Citanie s
porozumenim

8| 0|0

<]

Citanie grafov

<]

<]

Citanie tabuliek

Korelacia a kauzalita

80O
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- sposob, akym grafy zobrazuju
informacie o svete

- porozumiet prec¢itanému
textu a na zaklade toho
zodpovedat otazléy

- vycitat data z jednoduchych
grafov

- zékladné chapanie, ze
korelacia neznamena kauzalitu

- porozumiet precitanému
textu a na zaklade toho
zodpovedat otaz@(

« vycitat data z jednoduchych

grafov
- odhalit falosnu kauzalitu

IT bezpeénost

Pojmovy aparat

<]

Odhalenie podvodov

<]

- pojmy: phishing, spam

- identifikovat jednoduché
podvody nainternete

Hybridné hrozby

Pojmovy aparat

<]

Politické vplyvy

Oo|jo|o| 0O
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+ pojmy: bot, troll




